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REGULAMENTO

Os processos de comunicacado tém vindo a sofrer mudancas profundas. Nos ultimos
20 anos, com o crescimento do digital e a revolugdo da internet, a comunicagao
tornou-se mais ampla, diversificada e aberta. A forma como as pessoas comunicam
entre si e 0s locais onde se encontram, assim como os espagos onde consomem
informagao e se expressam estao cada vez mais ligados com a presenca on-line dos
individuos. S&o praticas que fazem parte (quase que) intrinseca das rotinas digitais.

Se, por um lado, estas revolugdes abriram portas ao conhecimento e a partilha,
aproximando-nos dos outros e do Mundo, por outro, os perigos associados ao excesso
ou a parca qualidade da informagao, disseminada e consumida no digital, ndo podem
ser ignorados. Os impactos das informacdes falsas e da desinformacao vieram por a
claro a importancia de promover, cada vez mais, a Cidadania Digital e a Literacia dos
Media e da Informagao.

Com este racional em mente, o Museu das Comunicagdes abre as portas a | Mostra de
Comunicagao e Criatividade recebendo apresentagdes orais, visuais e audiovisuais de
estudantes do ensino nao formal, ensino técnico-profissional e universitarios entre os 18
e 0s 24 anos relacionados com estas questdes. A Fundagao Portuguesa das
Comunicagdes, através do seu museu, em conjunto com o Grupo Informal de Leitura -
Cultura, Media e Cidadania e o GT de Jovens Investigadores da Associagao de Ciéncias
da Comunicagao de Portugal - Sopcom, convidam a apresentagao de trabalhos dentro
de trés principais linhas de reflexdo. O evento contard com mesas redondas,
apresentacao de posters, projecoes de curtas e exposigao de pecas de média-arte.

Linhas de acao
1) Desafios: Desinformagao e Fake news

Neste subtema, procuram-se contributos que explorem, entre outras questdes:

+ O fendmeno global das fake news e as formas como se propagam nos meios digitais,
assim como 0s mecanismos de controlo para as combater;

* Os efeitos e impacto das fake news na esfera publica;

+ O papel da inteligéncia artificial na produgéo e interpretacédo de fake news;

* As técnicas e mecanismos de fact-checking.

2) Caminhos: Educagao para a cidadania e literacia digitais

Neste subtema, procuram-se contributos que explorem, entre outras questdes:

* Aintergeracionalidade como promotora da reflexao critica nas diferentes geragoes;

* Estratégias pedagodgicas digitais para promover a participacao critica dos mais jovens;
+ A educagao para a cidadania para evitar as consequéncias e a influéncia, dos filtros,
dos algoritmos e eco chambers;

+ O uso das tecnologias digitais para a educacao transformadora.
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3) A maquina do tempo: Meméria, Imaginario e Identidade(s)

Neste subtema, procuram-se contributos que explorem, entre outras questdes:

+ O papel da memoria social e o imaginario na construgéo de narrativas;

+ Os efeitos sociais e politicos da memaria social (individual e coletiva) na
construcdo de identidades on-line / off-line;

+ As plataformas digitais como espaco para arquivo da memoaria - riscos e oportunidades;
+ Os museus enquanto espacgos representativos de memdrias e identidades.

Datas importantes

+ 21 margo a 18 abril - Submisséao de trabalhos

+ 2 de maio - Comunicagao dos resultados

+ 23 de maio - Envio dos materiais finais

+ 26 de maio - | Mostra de Comunicagéao e Criatividade

Publico-alvo

Com o objetivo de valorizar a diversidade de trabalhos, sdo aceites producgoes
provenientes de estudantes do ensino nao formal, ensino técnico-profissional e
universitarios, com idades compreendidas entre os 18 e 0s 24 anos. As submissoes
podem ser efetuadas a nivel individual ou coletivo.

Trabalhos aceites

As propostas de trabalhos devem ser enviadas para o e-mail mediamostra@gmail.com
Aceita-se a submissao de trabalhos nos seguintes formatos:

- Comunicagoes

Abstracts com a extensao maxima de 500 palavras, escritos em portugués ou inglés.
Os abstracts devem ainda incluir o nome dos autores, o nome da entidade onde esta
a estudar, a indicagao da linha de investigagao a qual o trabalho é submetido e 3-5
palavras-chave. Os trabalhos finais serdo organizados em mesas redondas, de
acordo com as tematicas / linhas do evento, em apresentagdes orais com a duragao
maxima de 12 minutos por participante. Os documentos a anexar tém que ter
extensdo PDF e recomenda-se que tenham um tamanho inferior a TMB.


http://mediamostra@gmail.com
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* Posters

Abstracts com a extensao maxima de 500 palavras, escritos em portugués ou inglés.
Os abstracts devem ainda incluir o nome dos autores, o nome da entidade onde esta
a estudar, a indicagao da linha de investigagao a qual o trabalho é submetido e 3-5
palavras-chave. Os trabalhos finais deverao ser apresentados no formato A3. Os
documentos a anexar tém que ter extensdao PDF e recomenda-se que tenham um
tamanho inferior a TMB.

* Curtas

Videos, com o maximo de 5 minutos, a disponibilizar via link plataforma de videos (ex:
Youtube, VIMEQ). Os videos devem ser acompanhados de uma memdria descritiva,
escrita em portugués ou inglés, que caracterize e apresente claramente o tema e o
objetivo do video / mini-documentario. A memdria descritiva (max. 300 palavras)
deve também indicar o(s) nome(s) do(s) autor(es), o nome da entidade onde esta a
estudar e 3-5 palavras-chave. Os documentos a anexar tém que ter extensao PDF e
recomenda-se que tenham um tamanho inferior a TMB.

* Pegas de média-arte

As propostas de pecas de média-arte devem ser submetidas através de uma
memoria descritiva (max. 300 palavras, escrita em portugués ou inglés) onde se
explique claramente o tema e o objetivo da pega, os formatos adotados / explorados,
o(s) nome(s) do(s) autor(es), o nome da entidade onde estd a estudar e 3-5
palavras-chave. Os documentos a anexar tém que ter extensao PDF e recomenda-se
gue tenham um tamanho inferior a TMB.

Juari

Os trabalhos serdo avaliados por um Juri composto por elementos provenientes de
instituigbes publicas e privadas, ligadas ao ensino, a comunicagdo e a producao
artistica. Os membros do juri serao divulgados no decorrer do més de abril.

Envio de trabalhos finais

Os trabalhos finais devem ser enviados para o e-mail mediamostra@gmail.com até
dia 23 de maio de 2022, as 23h59 (GMT). A organizagao reserva o direito de ndo aceitar
trabalhos enviados apds esta data.
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Os trabalhos finais devem ser acompanhados de uma declaragdo de autorizacao de
uso parcial dos trabalhos, bem como de imagens recolhidas durante o evento, para
efeitos de comunicagéao e divulgagdo, nomeadamente nos meios digitais. O modelo
da declaragéo encontra-se disponivel aqui.

Direitos de Autor

Todos os trabalhos a concurso, bem como os direitos de utilizacao, ficardo pertenga
da Fundagéo Portuguesa das Comunicacgoes, do Grupo de Leitura - Comunicagao,
Media e Cidadania e do GT de Jovens Investigadores da SOPCOM que os podera
publicar parcial ou totalmente, creditando sempre os autores.

Outras questoes relacionadas com a | Mostra de Comunicagao e Criatividade
Todas as questoes relativas a chamada para trabalhos, assim como sobre o evento,
devem ser remetidas para o e-mail mediamostra@gmail.com.



http://mediamostra@gmail.com
https://www.fpc.pt/wp-content/uploads/2022/03/20220322_MOSTRA_AUTORIZACAO.pdf

